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บทคัดย่อ 

การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาและประเมินคุณค่าทางวัฒนธรรมและเพื่อสร้างเส้นทาง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของชุมชนตลาดเก่าหัวตะเข้ งานวิจัยนี้เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพเพื่อรวบรวม
ข้อมูลด้วยวิธีการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่ทำไว้ก่อนหน้า วิธีการสำรวจสภาพปัจจุบันของพื้นที่ด้วย
การสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม และวิธีการสัมภาษณ์เชิงลึกแบบรายบุคคล การเลือกกลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลักได้
พิจารณาบุคคลที่มีความผูกพันกับตลาดเก่าหัวตะเข้ ประกอบด้วยผู้นำชุมชนตามธรรมชาติ ผู้ดูแ ล
สถานที่ เจ้าของและทายาทของกิจการ สำหรับการวิเคราะห์ผล การนำข้อมูลที่ได้ทั้งจากการศึกษา
เอกสาร การสำรวจสภาพปัจจุบัน และการสัมภาษณ์มาวิเคราะห์เพื ่อจัดประเภททรัพยากรทาง
วัฒนธรรมของชุมชนตลาดเก่าหัวตะเข้ประกอบด้วย อาชีพ อาคารบ้านเรือนและศาสนสถาน           
เพื่อกำหนดคุณสมบัติของคุณค่าด้านประวัติศาสตร์ ด้านสุนทรียภาพ ด้านวิทยาการ ด้านสังคม และด้าน
จิตวิญญาณ รวมทั้งเพื่อประเมินคุณค่าทางวัฒนธรรมด้วยการเปรียบเทียบองค์ประกอบของทรัพยากร
วัฒนธรรมกับคุณสมบัติที่กำหนดขึ้น ผลการศึกษาพบว่าทรัพยากรทางวัฒนธรรมของชุมชนหัวตะเข้ 
อาทิ ตลาดเก่าหัวตะเข้มีคุณค่าสี่ด้าน โรงกลึงมีคุณค่าด้านประวัติศาสตร์ และวิทยาการ ร้านขนมสายบัว
แดง มีคุณค่าด้านประวัติศาสตร์ สังคม และวิทยาการ บ้านไทยสามัคคีมีคุณค่าด้านประวัติศาสตร์และ
ด้านสุนทรียภาพ บ้านเลขที่162มีคุณค่าด้านสุนทรียภาพ และโรงเจฮะเฮงตั๊วมีคุณค่าด้านจิตวิญญาณ 
ขั้นตอนสุดท้ายคือการสร้างเส้นทางท่องเที่ยวบนแผนที่ใช้งานเฉพาะของGoogle My Maps ได้แสดงให้
เห็นถึง 1) การกำหนดขอบเขตของเส้นทางท่องเที่ ่ยวครอบคลุมสองฝากคลองประเวศบุรีรมย์ติดกับ
คลองหัวตะเข้ 2) การกำหนดเส้นทางและสถานที่ท่องเที่ยวบนแผนที่ได้พิจารณาความสะดวกในการ
เข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวเป็นหลัก 3) การเลือกเรื่องราวเพื่อสื่อความหมายในเส้นทางท่องเที่ยว โดยการนำ
ผลการประเมินคุณค่าทางวัฒนธรรมของแต่ละสถานที่มาเป็นแนวทางในการพัฒนาเรื่องเล่า 
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Abstract 

The research objectives are to study and assess cultural values; and to create a 
cultural tour route of Huatakhe. This research is qualitative research designed to collect 
information by means of literature reviews, current condition survey with non-participant 
observation, and personal in-depth interviews. The key informants were considered from 
people who have been affiliated with the community comprising the community’s 
natural leader, place caretaker, business owners and their descendants. For the data 
analysis, the collected data from the reviews, the survey and the interviews were 
analyzed to classify cultural resources into the occupation, dwellings and sacred place, 
to define criteria of cultural values and to compare the cultural resources with the 
defined criteria. The research findings disclosed that the cultural resources of Huatakhe 
Community such as the old market holding four values, the lathe factory holding historic 
and scientific values, a dessert shop holding historic, social and scientific values, Thai 
Samakkhi House holding historic and aesthetic values, House No. 162 holding aesthetic 
value; and the Chinese Shrine holding spiritual value. The final procedure that created a 
tourism route on the custom map of Google My Maps displayed (1) setting the boundary of 
the tour route covering both banks of Prawesburirom Canal and adjoining with Huatakhe 
Canal, (2) marking the route and places on the map that mainly considered the ease of 
access to tourist attractions; and (3) selecting stories for tour route interpretation by using 
the cultural value assessment of places as the guideline to develop storytelling. 
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บทนำ 

ช ุมชนตลาดเก ่าห ัวตะเข ้ต ั ้ งอย ู ่ ในเขต
ลาดกระบัง กรุงเทพมหานคร และเป็นจุดตัด
ระหว่างคลองประเวศบุรีรมย์และคลองหัวตะเข้
ชุมชนแห่งนี้มีวิถีชีวิตที่เชื่อมโยงกับสายน้ำจึงใช้
เรือสัญจรเป็นหลักมาอย่างยาวนานและเคยเป็น
ชุมชนตลาดขนาดใหญ่ที่มีความเจริญ รวมทั้งเป็น
ศูนย์กลางในการค้าขายเพื่อแลกเปลี่ยนสินค้าทาง
เรือและเป็นจุดต่อเรือของผู้คนในย่านนี้ นอกจาก
เป็นแหล่งค้าขายแล้ว ชุมชนแห่งนี้ยังเป็นแหล่งภูมิ
ปัญญาด้านอาชีพช่างไม้เพราะโรงไม้ที่มีอยู่ได้ผลิต
ชิ ้นส่วนไม้สำหรับต่อเรือ และต่อระหัดวิดน้ำ 
รวมทั้งภูมิปัญญาในการทำขนมของท้องถิ่น เช่น 
ขนมเปี๊ยะ ขนมใบไม้และขนมสายบัวแดง ซึ่งเป็น
ขนมโบราณที่สะท้อนวิถีชีวิตของผู้คนในชุมชน
ตลาดเก่าหัวตะเข้ได้เป็นอย่างดีในส่วนของการ
ประกอบอาชีพอื่นนั้นผู้คนทำการเกษตร ทำงาน
ให้กับโรงงานปลาทูและรับจ้างทำงานตัดเย็บด้วยมือ 

ร่องรอยในอดีตที่บ่งบอกถึงความเก่าแก่ของ
ย่านชุมชนหัวตะเข้ คือ ลักษณะทางสถาปัตยกรรม
ของกลุ่มอาคารริมคลองประเวศบุรีรมย์ทั้งสองฝั่ง 
และบ้านเรือนไม้เก่าอายุกว่า100 ปี ที่เป็นตัวแทน
สะท้อนความเป็นชุมชนริมน้ำของหัวตะเข้ ได้ถูก
ปรับเปลี่ยนรูปแบบและการใช้ประโยชน์ไปตาม
ยุคสมัย รวมทั้งอาชีพดั้งเดิมที่เหลืออยู่คู่กับชุมชน
ตลาดเก่าหัวตะเข้ ทั้งการทำขนมซึ่งหาได้ยากใน
ปัจจุบันอาจได้รับผลกระทบ เนื่องจากวัตถุดิบที่
นำมาใช้เหลืออยู่น้อยลงในย่านนี้ย่อมส่งผลต่อภูมิ
ปัญญาการทำขนมดั้งเดิมของท้องถิ่นและความ
นิยมในการใช้งานอุปกรณ์ทำการเกษตรและเรือที่
ทำจากไม้ลดลงในปัจจุบันอาจส่งผลต่ออาชีพช่างไม้ 

อย่างไรก็ดีปัจจุบันคนในชุมชนตลาดเก่าย่าน
หัวตะเข้ตระหนักและให้ความสำคัญกับความเป็น
ชุมชนตลาดเก่าที่ได้รับการพัฒนาและฟื้นฟูจาก
การมีส่วนร่วมของคนในชุมชนและการเป็นตลาด
เก่าขนาดเล็กที่พยายามพึ่งพาตัวเองที่มีความเรียบ
ง่าย โดยการนำจุดเด่นของการอยู่ร่วมกัน และวิถี
ชีวิตแบบดั้งเดิม ของผู้คนในย่านนี้มาผสมผสาน
กับอาชีพแบบดั ้งเดิมที ่ย ังคงอยู ่ในปัจจุบันจน
กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่สำคัญ
อีกแห่งหนึ่ง ซึ่งคุณค่าทางวัฒนธรรมของชุมชน
ตลาดเก ่าห ัวตะเข ้ควรได ้ร ับการศ ึกษาเพื่อ
ส ่งเสริมอัตลักษณ์ของพื ้นที ่  และสร้างความ
ตระหนักถึงความสำคัญทางวัฒนธรรมให้กับผู้คน
ภายในและภายนอกพื้นที่ผ่านการทางท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรม 

 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. เพ ื ่ อศ ึกษาและประเม ินค ุณค ่ าทาง
วัฒนธรรมของชุมชนตลาดเก่าย่านหัวตะเข้ 

2. เพื่อสร้างเส้นทางท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม
ตามคุณค่าของชุมชนตลาดเก่าหัวตะเข้ 
 

การทบทวนวรรณกรรม 

การวิจัยครั ้งนี ้ได้ศึกษาเอกสารความรู ้ที่ 
เก ี ่ยวกับองค์ประกอบการท่องเที ่ยวเส ้นทาง
วัฒนธรรม คุณค่าทางวัฒนธรรมและการประเมิน
ความสำคัญทางวัฒนธรรม 

องค์ประกอบการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
คือ การท่องเที่ยวเพื่อเรียนรู้ผู้อื่นและย้อนกลับมา
มองตัวเองอย่าง เข้าใจในสรรพสิ่งของโลกที่ไม่
สามารถแยกตัวออกจากกันได้ต้องพึ่งพาอาศัยซึ่ง
ก ันและกัน ซึ ่งม ีองค์ประกอบ อาทิ ร ่องรอย
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ป ร ะ ว ั ต ิ ศ า ส ต ร ์  ส ถ า ป ั ต ย ก ร ร ม ท ้ อ ง ถิ่ น 
ศิลปะหัตถกรรม พิธีกรรมทางศาสนา อาหาร 
ประเพณี เป็นต้น (จุฑาภรณ์ ทองเพ็ง, 2561) ได้
นำมาใช้เป็นแนวทางการกำหนดองค์ประกอบของ
คุณค่าทางวัฒนธรรมของตลาดเก่าหัวตะเข้ 

แนวทางการสร้างเส้นทางเรียนรู้ด้วยตนเอง 
ซึ่งเส้นทางวัฒนธรรมมีส่วนช่วยส่งเสริมประการณ์
ที ่ด ีให้ก ับผู ้มาเยือนผ่านการเล่าเร ื ่องที ่ด ี ทุก
เส้นทางวัฒนธรรมมีความต่างกันทั ้งเรื ่องราว 
สถานที่ และผู้คน ดังนั้นควรมีการวางแผนอย่าง
ระมัดระวัง เส้นทางเรียนรู้ด้วยตนเองจึงนำผู้ชม
ไปสู่การเลือกจุดแวะชมด้วยตนเอง และอธิบาย
รายละเอียดโดยไม่มีผู้นำชม เส้นทางวัฒนธรรมที่
ด ีควรด ึ งความสนใจ สร ้ างค วามสน ุกและ
สนองตอบความต้องการผู ้ชม สื ่อจึงมีบทบาท
สำคัญสำหรับการสร้างเส้นทางเรียนรู้ด้วยตนเอง 
โดยสื่อแต่ละชนิดมีประโยชน์ต่างกันสามารถใช้
ผสานกันได้ทั้งสื่อเคลื่อนที่ได้และที่ติดตั้งตายตัว 
เช่น ป้าย แท่นอธิบาย ใบปลิว สื่อเสียง โทรศัพท์ 
แอพพลิเคชั ่น ปฏิมากรรม การเลือกเส้นทาง
วัฒนธรรมที่เหมาะสมเป็นอีกปัจจัยที่ควรพิจารณา 
ซึ่งเส้นทางมีทั้ง 1) เส้นทางกำหนดตายตัว เหมาะ
กับสถานที ่ท ี ่ม ีทางเข ้า – ทางออก จ ุดเด ียว 
เส้นทางวงรอบ ช่วยจัดการลำดับและความหนา
แน่ของผู้มาเยือนได้ 2) เส้นทางอิสระ เหมาะกับ
การเลือกเส้นทางเนื้อหาและจำนวนสถานที่ตาม
ความสนใจ เส้นทางลักษณะนี้มักใช้กับพื้นที่เปิด
กลางแจ้งและเส้นทางขับรถ 3) เส้นทางผสม นำทั้ง
สองรูปแบบก่อนหน้ามาใช้ โดยการนำเสนอส่วนที่
สำคัญและเสนอแนะ ส่วนทางเลือกไว้ในเส้นทาง 
อาจมีเส้นทางเริ่มและจบตายตัว และส่วนเสนอ

ทางเล ือกอยู ่ระหว่างเส ้นทางภายใน (Failte 
Ireland, 2561) 

คุณค่าทางว ัฒนธรรม เป ็นการรวบรวม
คุณลักษณะที่มีคุณภาพ ศักยภาพ ของสถานที่
แห ่งน ั ้น ประกอบด ้วยค ุณค ่า 5 ด ้านด ั งนี้  
( ICOMOS Australia, 2561 )  1 )  ค ุณค ่ าด ้ าน
สุนทรียภาพ (Aesthetic Value) เป็นคุณลักษณะที่
ม ีความด ึ งด ูดใจ แสดงให ้ เห ็นถ ึ งความคิด
สร้างสรรค์ มีความโดดเด่นในบริเวณที่ตั้งและแรง
บันดาลใจต่อความรู้สึก สัมผัสได้ด้วยการมองเห็น
หร ือร ่วมก ับส ัมผ ัสด ้านอ ื ่น 2) ค ุณค ่าด ้าน
ประวัติศาสตร์ (Historic Value) เป็นทุกแง่มุม
ทางประวัติศาสตร์ที่เกี่ยวเนื่องกับ บุคคลหรือกลุ่ม
คน ช่วงเวลา เหตุการณ์ ความสำเร็จของการ
สร้างสรรค์ ที่มีความสำคัญต่อพื้นที่หรือสถานที่
น ั ้น จึงมักเป็นรากฐานของคุณค่าด้านอื ่น 3) 
คุณค่าด้านวิทยาการ (Scientific Value) เป็นการ
เปิดเผยให้เห็นถึงแง่มุมในอดีตที ่เป็นข้อมูลและ
เนื้อหาสาระที่สำคัญ เปิดเผยข้อมูลใหม่ที่มีปริมาณ
มากพอ หรือ เปิดเผยความเข้าใจใหม่ ซึ่งไม่มีอยู่
ในแหล่งอื่น 4) คุณค่าด้านสังคม (Social Value) 
เป็นความผูกพันอย่างยิ่งกับชุมชนหรือกลุ่มทาง
วัฒนธรรมหนึ ่งโดยเฉพาะ ในเร ื ่องของความ
เป็นอัตลักษณ์ของชุมชนและการให้ความสำคัญ
ของคนในชุมชนนั้นมีมาอย่างยาวนาน 5) คุณค่า
ด้านจิตวิญญาณ (Spiritual Value) เป็นคุณค่าที่
จับต้องไม่ได้ หรือ ความหมายที่ฝังอยู่ในสถานที่
น ั ้น มีความสำคัญในเชิงอัตลักษณ์ด้านจิตใจ 
ความรู้ ศิลปกรรม ความเชื่อและธรรมเนียมปฏิบัติ
ดั้งเดิม 

การประเม ินความสำคัญทางว ัฒนธรรม 



Journal of Humanities and Social Sciences, Suan Sunandha Rajabhat University Vol.4 No.1 January – June 2021 

Received: February 9, 2021, Revised: April 16, 2021, Accepted: April 21, 2021 

~ 35 ~ 

ประกอบด้วยขั้นตอน 1) การวิเคราะห์หลักฐาน 
คือ การรวบรวมหลักฐานได้จากการสำรวจทาง
กายภาพของสถานที ่การค้นคว้าวิจ ัย การขอ
คำปร ึกษา เพ ื ่ ออธ ิบายถ ึ งค ุณสมบ ัต ิหรือ
คุณลักษณะของสถานที ่หรือองค์ประกอบของ
สถานที ่  2) การประเมินค ุณสมบัต ิ ค ือ การ
เปรียบเทียบคุณสมบัติหรือคุณลักษณะกับบรรทัด
ฐานที่ตั้งไว้ บรรทัดฐานที่กำหนดขึ้นอาจใช้คุณค่า
ทั้งหมด ซึ่งสถานที่ที ่มีความสำคัญอาจมีคุณค่า
เพียงด้านใดด้านหนึ่งหรือหลายด้านก็ได้ และ 3) 
การอภิปรายความสำคัญทางว ัฒนธรรม คือ
ข้อสรุปที่ถูกกลั่นกรองและกระชับเกี่ยวกับสถานที่
ที ่มีความสำคัญทางวัฒนธรรม ซึ่งเป็นแนวทาง
ปฏิบัติโดยทั่วไปในการอภิปรายความสำคัญนั้น
ดำเนินการตามการประเมินคุณค่าในแต่ละด้าน 
(ICOMOS Australia, 2561) 

งานว ิจ ัยเก ี ่ยวก ับป ัจจ ัยท ี ่ส ่งผลต่อการ
เปลี่ยนแปลงรูปแบบอาคารและกิจกรรมของตลาด
หัวตะเข้ (วีรดา สุขเจริญมิตร และกฤตพร ห้าวเจริญ, 
2561) มุ่งศึกษาความเป็นมาและการเปลี่ยนแปลง
รูปแบบอาคารและกิจกรรมของตลาดหัวตะเข้ 
โดยเคร ื ่องม ือท ี ่ ใช ้ในการศึกษาข ้อม ูลได ้แก่ 
เอกสาร การสำรวจ และการสัมภาษณ์เป็นหลัก 
ซึ่งผลการวิจัยสามารถสรุปปัจจัยที่ส่งผลต่อการ
เปลี ่ยนของย่านหัวตะเข้นั ้นเกิดจากปัจจัยทาง
กายภาพเป็นหลัก และชี้ให้เห็นถึง 3 ยุคของการ
เปลี่ยนประกอบด้วย ยุคเริ่มต้นการค้า ยุครุ่งเรือง
ทางการค้า และ ยุคซบเซาและฟื้นฟูทางการค้า 
ในย ุคร ุ ่ ง เร ืองม ีการปร ับปร ุงอาคารให ้ เกิด
ประโยชน์สูงสุด ขณะที่ยุคซบเซาไม่ได้มีการพัฒนา
รูปแบบอาคาร เนื่องจากการดูแลรักษาไม้ทำได้

ยาก และต้นทุนวัสดุมีราคาสูงขึ้น 

งานวิจัยการเก็บข้อมูลแบบพื้นถิ่นของเรือน
แถวไม้สองชั้นเลขที่ 162 บริเวณชุมชนตลาดเก่าหัว
ตะเข้ (ปริญญา ชูแก้ว และณธทัย จันเสน, 2561) เป็น
งานวิจัยที่สำรวจและประเมินคุณค่าความสำคัญ
ด้านประวัติศาสตร์และสถาปัตยกรรมของอาคาร 
ในการที่จะหาแนวทางในการอนุรักษ์และพัฒนา
อาคาร เพื่อรักษาคุณค่าทางวัฒนธรรมของตลาด
เก่าหัวตะเข้เอาไว้ โดยมีการเก็บรวบรวมข้อมูล 
โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์ ศึกษาเอกสารที่เกี่ยวข้อง 
การสำรวจและบันทึกทางสถาปัตยกรรมด้วยการ
เขียนแบบ จากการวิจัยสรุปผลได้ว่า คุณค่าทาง
สถาปัตยกรรมและประวัติศาสตร์มีความสำคัญต่อ
ตลาดเก่าหัวตะเข้สามารถใช้เป็นสถานที่ศึกษา
เทคนิควิธีการก่อสร้าง การเรียนรู ้การเปลี ่ยน
ประโยชน์ใช้สอย การปรับปรุงฟื้นฟู รวมถึงการ
เป็นที่พักสำหรับนักท่องเที่ยวที่สามารถทำให้เกิด
รายได้ 

งานวิจัยด้านแนวทางการพัฒนาและส่งเสริม
การท่องเที่ยวเพ่ือสะท้อนอัตลักษณ์ ตลาดหัวตะเข้ 
เขตลาดกระบัง กรุงเทพมหานคร (ณัฐ นาคสวัสดิ์ 
และดวงดาว โยชิดะ, 2560) มีวัตถุประสงค์ เพื่อ
ศึกษาการรับรู้อัตลักษณ์ของนักท่องเที่ยวชาวไทย
ที ่ม ีต ่อตลาดหัวตะเข้ เพื ่อศึกษาทัศนคติของ
นักท่องเที ่ยวชาวไทยที ่มีต่อองค์ประกอบการ
ท่องเที่ยวตลาดหัวตะเข้ และเพื่อเปรียบเทียบการ
รับรู ้อัตลักษณ์ของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีต่อ
องค์ประกอบการท่องเที่ยวของตลาดหัวตะเข้ ซึ่ง
ผลการศึกษาพบว่า การรับรู้ของนักท่องเที่ยวชาว
ไทยที่มีต่ออัตลักษณ์่ของหัวตะเข้ประกอบด้วย 
ด้านวัฒนธรรมประเพณี ด้านภูมิปัญญาท้องถิ่น 
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และด้านวิถีชุมชน โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก 
ขณะที่การรับรู้ที่มีต่ออัตลักษณ์ด้านวิถีชุมชนอยู่
ในระดับมากที่สุด 

 
ระเบียบวิธีวิจัย 

การว ิจ ัยน ี ้ เป ็นการทำว ิจ ัยเช ิงค ุณภาพ
ประกอบด้วยขั้นตอนการดำเนินงานวิจัยดังนี้ 

1. การเก็บรวบรวมข้อมูล 

1.1 การศึกษาเอกสารเพื ่อทำความเข้าใจ
องค์ความรู้ที่เกี่ยวกับ คุณค่าทางวัฒนธรรม การ
ประเมินความสำคัญทางวัฒนธรรม เส้นทาง
วัฒนธรรม องค์ประกอบของการท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมและการศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพื่อ
ทำความเข้าใจกับประวัติความเป็นมา ทรัพยากร
ทางวัฒนธรรม รูปแบบอาคาร กิจกรรมที่เกี่ยวข้อง
กับสถานที่และปัจจัยของการเปลี่ยนแปลงที่ผ่าน
มา รวมทั้งการท่องเที่ยวที่มีผู้ทำไว้แล้วของชุมชน
ตลาดเก่าหัวตะเข้   

1.2 การสำรวจสภาพปัจจุบันของชุมชนหัว
ตะเข้ ด้วยการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม จดบันทึก 
ถ่ายภาพ โดยการเก็บรวบรวมข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับ
สภาพแวดล้อม รูปแบบสิ่งปลูกสร้าง บริเวณพื้นที่
ใกล้เคียง การประกอบอาชีพ การมีปฏิสัมพันธ์
ของผู ้คนและเส้นทางในพื้นที่ย่านตลาดเก่าหัว
ตะเข้ เพื่อทำความเข้าใจลักษณะกายภาพและการ
ใช้ประโยชน์ของพื้นที่ในปัจจุบัน รวมทั้งผลการ
สำรวจที่ได้นำไปใช้ร่วมกับผลการศึกษาเอกสาร
และงานวิจัยที่เกี ่ยวข้องเพื่อเป็นแนวทางในการ
กำหนดหัวข้อของแบบสัมภาษณ์ 

1.3 การสัมภาษณ์เชิงลึกรายบุคคล สร้าง
แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งมีโครงสร้าง เพื่อให้ได้ข้อมูล

เกี่ยวข้องกับ “ประวัติความเป็นมาของบุคคลและ
เหตุการณ์ที่เชื่อมโยงกับสถานที่” “ความแตกต่าง
ระหว่างวิถีชีวิตอดีตกับปัจจุบัน” “รูปแบบและ
การใช้สอยอาคารบ้านเรือน” “สถานที่ในชุมชนที่
ผูกพันกับคนหัวตะเข้” เพื่อทำความเข้าใจความ
ร ่วมสม ัยของทร ัพยากรทางว ัฒนธรรม ซึ่ ง
คุณสมบัติของผู ้ให้ข้อมูลควรมีความผูกพันกับ
ช ุมชน หร ือ สถานที ่  การเข ้าถ ึงผ ู ้ ให ้ข ้อมูล
กลุ่มเป้าหมาย ด้วยการเริ่มต้นไปที่ผู้นำชุมชนตาม
ธรรมชาติก่อนและขอคำแนะนำต่อไปยังบุคคลที่
เป็นผู้ดูแลหรือมีความเกี่ยวข้องกับกิจการต่อไป 
ประกอบด้วยผู้นำชุมชนตามธรรมชาติ ผู้ดูแลสถานที่ 
เจ้าของและทายาทของกิจการ ทั้งหมด 7 คน 

2. การวิเคราะห์ข้อมูล 

2.1 ข้อมูลจากเอกสาร การสำรวจสภาพ
ปัจจ ุบ ันของพื ้นที ่  และการสัมภาษณ์ นำมา
เทียบเคียงเพื่อวิเคราะห์ผล ข้อมูลจากการศึกษา
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง รวมทั้งจากการ
สำรวจพื ้นท ี ่ ได ้ทำการว ิ เคราะห์ด ้วยว ิธ ีการ
ว ิ เคราะห ์ เน ื ้ อหา  (Content Analysis) และ
วิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์แบบกึ่งมี
โครงสร้าง ด้วยวิธี “การวิเคราะห์ส ่วนประกอบ
(Component Analysis)” (เอ ื ้อมพร หลินเจร ิญ , 
2561) เพื่อนำผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากเอกสาร 
การสำรวจสภาพปัจจุบันและการสัมภาษณ์มาจัด
หมวดหมู ่ทรัพยากรทางวัฒนธรรมของชุมชน
ตลาดเก่าหัวตะเข ้

2.2 ขั้นตอนต่อไปคือการกำหนดคุณสมบัติ
ของคุณค่าทางวัฒนธรรมให้สอดคล้องกับบริบท
ของชุมชนหัวตะเข้ จากการทบทวนแนวทางของ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องควบคู่ไปกับงานวิจัยที่ทำไว้
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ก่อนหน้า จึงได้คุณสมบัติที่ใช้กับทรัพยากรทาง
วัฒนธรรมของชุมชนหัวตะเข้ประกอบด้วย 1) 
คุณค่าด้านสุนทรียภาพ คือ สถานที่ที่ตั้งติดริมน้ำ
และมีทัศนียภาพ ด้านสถาปัตยกรรมรวมทั้งการ
ใช้สอยอาคารบ้านเรือน ที่ยังคงสะท้อนเอกลักษณ์
ของช ุมชนตลาดเก ่าห ัวตะเข ้ 2) คุณค่าด ้าน
ประวัติศาสตร์ คือ สถานที่มีความเกี่ยวเนื่องกับ 
บุคคล หรือเหตุการณ์ หรือ ความสำเร็จที ่ยัง
หลงเหล ือร ่องรอย ม ีความสำค ัญและความ
เชื ่อมโยงกับชุมชนตลาดเก่าหัวตะเข้ 3) คุณค่า
ด้านวิทยาการ คือ การเป็นแหล่งเรียนรู้เรื่องราว
ในอดีตที ่ม ีข ้อม ูลเก ี ่ยวข ้องก ับความหายาก 
คุณภาพ การเป็นตัวแทนของความรู ้ ซึ ่งช ่วย
ส่งเสริมให้เกิดความเข้าใจความเป็นมาของชุมชน
ตลาดเก่าหัวตะเข้ 4) คุณค่าด้านสังคม คือ สถานที่
ที่มีความสำคัญต่ออัตลักษณ์หรือมีความสัมพันธ์
เกี่ยวเนื่องกับความหมายของชุมชนตลาดเก่าหัว
ตะเข้มาอย่างยาวนานและ 5) คุณค่าด้านจิต
ว ิญญาณ ค ือ สถานที่ท ี ่ม ีความเช ื ่อมโยงกับ
ประเพณี การประกอบพิธีกรรมทางศาสนา ที่เป็น
ศูนย์รวมจิตใจในเรื่องของความเชื่อความศรัทธา
ของคนในชุมชนตลาดเก่าหัวตะเข้และลำดับถัดไป
ได้ทำการประเมินคุณค่าทางวัฒนธรรม โดยการ
นำองค์ประกอบของทรัพยากรทางวัฒนธรรมมา

เปร ียบเท ียบก ับค ุณสมบ ัต ิของค ุณค ่าทา ง
วัฒนธรรมทั้งห้าด้าน 

2.3 ขั้นตอนสุดท้ายคือการนำทรัพยากรทาง
วัฒนธรรมที ่มีค ุณค่าแต่ละด้านมาใช้เป็นแนว
ทางการสร้างเส้นทางท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบน
แผนที่ใช้งานเฉพาะ ซึ่งประกอบด้วย พื้นที่ ที่ตั้ง 
เส้นทางและเรื่องราวที่เป็นองค์ประกอบที่สำคัญ
ทางวัฒนธรรมของชุมชนตลาดเก่าหัวตะเข้ เพื่อ
ทำความเข้าใจก่อน หรือ ระหว่างมาเยี่ยมชุมชน
หัวตะเข้ด้วยตนเอง 

 

ผลการวิจัย 

ผลการศ ึกษาและประเม ินค ุณค ่ าทาง
วัฒนธรรมของชุมชนตลาดเก่าย่านหัวตะเข้ พบว่า 
องค ์ประกอบของทร ัพยากรทางว ัฒนธรรม
สามารถแบ่งได้สามกลุ ่ม คือ สถานที ่ประกอบ
อาชีพ ได้แก่ พื้นที่ตลาดเก่า โรงกลึง (ไพบูลย์การ
ช่าง) ร้านขนมสายบัวแดง (โกวจันทร)์ ร้านขนมเปี๊ยะ 
(อึ้งกิมเฮง) อาคารบ้านเรือน ได้แก่ อาคารบริเวณ
ตลาดเก่า เรือนไม้ริมคลองฝั่งเหนือ เรือนไม้ริม
คลองฝั ่งใต้ บ้านไทยสามัคคี บ้านเลขที ่ 162 
และศาสนสถาน ได้แก่ โรงเจฮะเฮงตั้ว (เซียนแป๊ะโค้ว) 
(ดูแผนภาพที่ 1) 
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จากการ เปร ี ยบ เท ี ยบทร ัพยาก รทา ง
ว ัฒนธรรมของช ุมชนตลาดเก ่าห ัวตะเข ้กับ
คุณสมบัติของคุณค่าทางวัฒนธรรม (ดูแผนภาพที่ 2) 
ผลการประเมินพบว่า ตลาดเก่าหัวตะเข้มีคุณค่า
ด้านประวัติศาสตร์ สุนทรียภาพ วิทยาการ และ
สังคม เนื่องจากเป็นชุมชนตลาดเก่าที่มีมาตั้งแต่ใน
สมัยรัชกาลที่ 5 อีกทั้งที่ดินผืนนี้ยังได้ถูกบริจาคมา
จาก หลวงพรตและ ท่านเลี่ยม เพื่อให้สร้างตลาด
เก่าชุมชนหัวตะเข้ขึ้นมา ซึ่งตลาดชุมชนเก่าแห่งนี้
เป็นชุมชนด้านการค้าขายที่มีอายุมากว่า100 ปี
และมีการใช้สอยต่อเนื่องจนถึงปัจจุบัน 

ตลาดเก่าหัวตะเข้ได้แสดงให้เห็นถึง การตั้ง
ถิ่นฐานและสร้างอาคารบ้านเรือนติดกับริมน้ำ อีก
ทั้งยังมีรูปแบบการสร้างอาคารบ้านเรือน ชั้นเดียว
พร้อมชั้นลอย สร้างด้วยไม้เป็นหลัก เป็นลักษณะ
เดียวกันทั้งย่านและสามารถเป็นแหล่งเรียนรู้ภูมิ

ปัญญาของช่างฝีมืองานไม้ในการสร้างบ้านเรือน
และทำอุปกรณ์การเกษตร ซึ่งนำมาปรับปรุงต่อ
ยอดเรื่อยมา จนนำมาสู่การสร้างเครื่องเรือนและ
กรอบรูปและภูมิปัญญาการทำขนมได้นำวัตถุดบิที่
มีอยู่ในท้องถิ่นมาพัฒนากลายเป็นสูตร กรรมวิธี
การผลิตที่ตกทอดมาสู่รุ่นปัจจุบัน รวมทั้งผู้คนใน
ชุมชนตลาดเก่าย่านหัวตะเข้ยังคงสืบทอดและ
รักษาประเพณีเดิมของชุมชนไว้ ทั้งการตักบาตร
พระร้อยทางเรือ งานแต่งงาน เป็นต้น 

กลุ ่มอาคารบ้านเรือนริมคลองของชุมชน
ตลาดเก่าหัวตะเข้นั้น มีคุณค่าด้านสุนทรียภาพ 
เพราะอาคารเร ือนไม ้ เหล ่าน ี ้ม ีล ักษณะทาง
สถาปัตยกรรมที่สะท้อนเรื่องราววิถีชีวิตของผู้คน
ในชุมชนตลาดเก่าหัวตะเข้ตั้งแต่อดีตที่ผูกพันกับ
สายน้ำผ่านการสร้างที่อยู่อาศัย โดยบ้านเรือนมี
โครงสร้างเป็นไม้ เน้นการระบายอากาศ ด้านล่าง
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เป็นลานมีท่าน้ำหรือท่าเรือ ซึ่งยังคงพบเห็นได้ใน
ปัจจุบัน โรงกลึงมีคุณค่าด้านประวัติศาสตร์และ
วิทยาการ เพราะเป็นตัวแทนของวิถีชีวิตการทำ
เกษตรกรรมของผู้คนในชุมชน และแสดงให้เห็น
ถึงความรู้ ความชำนาญในการสร้างเครื่องมือการ
ทำเกษตรกรรมซึ่งผูกพันกับผู้คนมาตั้งแต่อดีต โรง
กลึงแห่งนี้ได้ตั้งขึ้นมาเพื่อรองรับกับความต้องการ
ในชุมชนกว่า 40 ปี และยังคงสืบต่อความรู้และ
ความชำนาญในการทำและซ่อมเครื่ องม ือทำ
การเกษตรมาสู่ทายาทปัจจุบัน 

บ้านไทยสามัคคีมีคุณค่าด้านประวัติศาสตร์  
และสุนทรียภาพ เพราะเป็นอาคารเรือนไม้หลัง
แรกที ่ถ ูกสร้างขึ ้นในชุมชนตลาดเก่าหัวตะเข้ 
อาคารแห่งนี้มีอายุกว่า 100 ปี เคยเป็นร้านเครื่อง
เขียนแห่งแรกของย่าน และเป็นสถานที่ที่อยู่คู่กับ
ตลาดเก่าแห่งนี้มาจนถึงปัจจุบัน รวมทั้งที่ตั้งและ
รูปแบบทางสถาปัตยกรรมของอาคารมีความโดด
เด่น มีความกลมกลืนของส่วนประกอบด้านหน้า
และส่วนของโครงสร้างได้ใช้วัสดุที่ทำจากไม้สัก
เป็นหลัก บ้านเลขที่162 มีคุณค่าด้านสุนทรียภาพ 
เนื่องจากอาคารยังคงรูปแบบโครงสร้างดั้งเดิมไว้  

และยังคงใช ้งานมาต่อเน ื ่อง แม ้ป ัจจ ุบ ันได้
ปรับเปลี่ยนการใช้สอย อาคารหลังนี้เป็นบ้านไม้
ตั้งอยู่มริมคลองประเวศบุรีรมย์ ซึ่งเดิมด้านบน
เป็นที่อยู่อาศัย ส่วนด้านล่างเป็นร้านขายของชำ
มากว่า 30 ปี จนได้รับการปรับเปลี่ยนการใช้สอย
กลายเป็นที่พักแบบประหยัดและขายเครื่องดื่ม
ให้กับนักท่องเที่ยว ร้านขนมเปี๊ยะมีคุณค่าด้าน
ประวัติศาสตร์และวิทยาการ เพราะเป็นสถานที่
อยู่คู่กับตลาดเก่าหัวตะเข้ และเป็นแหล่งความรู้
การทำขนมเปี๊ยะแบบดั้งเดิม ร้านขนมแห่งนี้ก่อตั้ง
มากว่า 50 ปี และยังคงสืบทอดสูตร วิธีการทำ
ขนมเปี๊ยะและขนมใบไม้ ด้วยกำลังคนแบบดั้งเดิม 
โดยปราศจากเครื่องจักรแบบอุตสาหกรรม ตั้งแต่
เริ่มต้นกิจการจนถึงทายาทรุ่นปัจจุบัน 

ร ้ า น ข น ม ส า ย บ ั ว แ ด ง ม ี ค ุ ณ ค ่ า ด ้ า น
ประวัติศาสตร์ สังคมและวิทยาการ เพราะสะท้อน
ให้เห็นถึงความสัมพันธ์ของผู ้คนในชุมชนกับ
สายน้ำ และภูมิปัญญาของชุมชน ผ่านวัตถุดิบที่
นำมาใช้ทำขนม ซึ ่งมีการส่งต่อเรื ่อยมาจนถึง
ปัจจุบัน ร้านขนมสายบัวแดงนี้ได้แสดงให้เห็นถึง
ความสมบูรณ์ของลำคลองที ่เต็มไปด้วยบัวแดง
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จำนวนมากสามารถนำมาประยุกต์เป็นวัตถุดิบใน
การทำขนมจนกลายเป็นภูมิปัญญาของท้องถิ่นอยู่
คู ่กับตลาดเก่าหัวตะเข้มากว่า 100 ปี และเป็น
แหล่งเรียนรู้กรรมวิธีดั้งเดิมของการนำสายบัวแดง
มาทำเป็นขนมของชุมชน 

โรงเจฮะเฮงตั ๊วมีค ุณค่าด้านจิตวิญญาณ 
เพราะเป็นสถานที่ที่มีความหมายทางจิตวิญญาณ
และจัดพิธีกรรมตามเทศกาล โรงเจแห่งนี้เชื่อมโยง
กับความเชื่อของคนในชุมชนและจากภายนอกต่อ
องค์เซียนแป๊ะโค้ว ซึ่งท่านได้ปฏิบัติธรรมนั่งสมาธิ
จนเสียชีวิต จึงกลายเป็นความเลื่อมใส และศรัทธา
ในการบำเพ็ญเพียร รวมทั้งเป็นสถานที่ประกอบ
พิธีกรรมงานลอยกระทงเจในเทศกาลถือศีลกินผัก
ของชุมชนที่เชื่อว่าช่วยให้สุขภาพแข็งแรง 

ผลการสร้างเส้นทางท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมตาม
คุณค่าของชุมชนตลาดเก่าหัวตะเข้ แสดงให้เห็นว่า 

1. การกำหนดขอบเขตของเส้นทางท่องเที่่ยวได้
นำการสำรวจสภาพพื ้นที ่ป ัจจุบันมาเป็นแนว
ทางการกำหนดอาณาบร ิ เวณบนแผนท ี ่ ซึ่ ง
ครอบคลุมสองฝากคลองประเวศบุรีรมย์ติดกับ
คลองหัวตะเข้ โดยทางด้านทิศเหนือเป็นที่ตั้งของ
กลุ ่มอาคารเรือนไม้ห้องแถวซึ ่งถูกใช้เป็นที ่อยู่
อาศัยและประกอบอาชีพดั้งเดิม รวมทั้งบางส่วน
ถูกดัดแปลงการใช้สอยเพื่อการท่องเที่ยว ขณะที่
ด้านทิศใต้เป็นที่ตั ้งของกลุ่มอาคารเรือนไม้ที ่ใช้
เป็นที่อยู ่อาศัยศาสนสถาน อาคารร้านค้า และ
สถานที่จอดรถ 

2. การกำหนดเส้นทางและสถานที่ท่องเที่ยว
บนแผนที่ ได้พิจารณาลักษณะทางกายภาพของ
การเข้า-ออกชุมชนหัวตะเข้ และความสะดวกใน
การเข้าถึงแหล่งท่องเที ่ยว โดยการพิจารณา
เลือกใช้เส้นทางท่องเที่ยวแบบเข้าออกทางเดียว
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จากถนนอ่อนนุช-ลาดกระบังเป็นถนนหลักมายัง
ช ุมชนตลาดเก ่า ซ ึ ่ งสามารถเข ้าถ ึงสถานที่
ท่องเที่ยวทั้ง 8 แห่งได้ตามลำดับดังนี้ (ดูภาพที่ 1) 
การเริ ่มต้นของเส้นทางจากซอยลาดกระบัง 17 
หรือ จุดเริ่มต้นที่ลานจอดรถทางทิศใต้ของชุมชน 
โดยเรียงลำดับจาก 1) โรงเจ 2) ร้านขนมเปี๊ยะ 3) 
กลุ ่มเรือนไม้ริมคลองฝั ่งใต้ 4) กลุ ่มเรือนไม้ริม
คลองฝั่งเหนือ 5) บ้านไทยสามัคคี 6) โรงกลึง 7) 
ร้านขนมสายบัวแดงและไปสิ้นสุดที่ 8) บ้านเลขที่ 
162 ซึ ่งการจัดเรียงลำดับที ่ตั ้งของสถานที ่ที ่มี
ค ุณค่าทางวัฒนธรรมของชุมชนไปในทิศทาง
เดียวกันและย้อนกลับมาออกทางเดิม 

3. การเลือกเรื่องราวเพื่อสื่อความหมายใน
เส้นทางท่องเที ่ยว โดยการนำผลการประเมิน
คุณค่าทางวัฒนธรรมของแต่ละสถานที่มาเป็น
แนวทางในการพัฒนาเรื่องเล่า เช่น การนำคุณค่า
ทางส ุนทร ียภาพท ี ่ อธ ิบายถ ึ งร ูปแบบทาง
สถาปัตยกรรมพื้นถิ ่นและการใช้วัสดุที ่หาได้ใน
ท้องถิ ่นนำมาใช้เป็นเรื ่องเล่าสำหรับบ้านไทย
สามัคคีและบ้านเลขที่ 162 การนำคุณค่าทางจิต
วิญญาณที ่เปิดเผยให้เห็นถึงความเชื ่อ ความ
ศรัทธา และความเลื่อมใสที่มีต่อความเพียรของ
องค์เซียนแป๊ะโค้วมาเป็นเรื่องเล่าให้กับโรงเจ การ
นำคุณค่าด้านประวัติศาสตร์ และวิทยาการที่
ช ี ้ให้เห็นถึงกรรมวิธีการผลิตและการสืบทอด
ก ิจการร ้านขนมจากร ุ ่นส ู ่ร ุ ่นถ ึงป ัจจ ุบ ันจน
กลายเป็นสัญลักษณ์ของชุมชนตลาดเก่าหัวตะเข้ 
มาเล่าเรื่องราวของร้านขนมเปี๊ยะ รวมทั้งการนำ
คุณค่าทางสังคม และวิทยาการ ที ่แสดงถึงภูมิ
ปัญญาในการนำวัตถุดิบที่มีอยู่ตามธรรมชาติใน
ชุมชนมาใช้เป็นส่วนประกอบทำขนม และวิธีการ

ผลิตแบบดั้งเดิม มาเป็นเรื่องเล่าให้กับร้านขนม
สายบัวแดง 

 

อภิปรายผล 

จากการศึกษาทรัพยากรวัฒนธรรมเพื่ อ
ประเมินคุณค่าทางวัฒนธรรมของชุมชนตลาดเก่า
หัวตะเข้ ได้นำแนวทางการกำหนดคุณค่าและ
ประเมินความสำคัญทางวัฒนธรรมของ ICOMOS 
Australia (2561) มาปรับใช้ ซึ ่งผลการกำหนด
คุณสมบัติของคุณค่าเป็นไปตามหลักการดังกล่าว
และแสดงให้เห็นว่าแม้องค์ประกอบของทรัพยากร
ทางวัฒนธรรมที่มีคุณค่าเพียงด้านเดียวสามารถมี
ความสำคัญทางวัฒนธรรมได้ ดังปรากฎกับ โรงเจ
ฮะเฮงตั๊วที่มีคุณค่าด้านจิตวิญญาณเพียงด้านเดยีว 
แต่ได้รับการกล่าวถึงจากผู้ให้ข้อมูลส่วนใหญ่ไป
ในทางเด ียวกันทั ้งความเช ื ่อ เร ื ่องเล ่าเหนือ
ธรรมชาติ และความหมายทางจิตวิญญาณของ
ผู้คนในชุมชนที่ผูกพันกับโรงเจมาอย่างยาวนาน 
รวมท ั ้ งผลการประเม ินบ ้านไทยสาม ัคค ีนั้น
ประกอบด ้วยค ุณค ่าด ้านส ุนทร ียภาพ และ
ประวัติศาสตร์ ซึ่งสอดคล้องกับผลการวิจัยของ 
ปริญญา ชูแก้ว และ ณธทัย จันเสน (2561) ที่ชี้ให้เห็น
ถึงคุณค่าทางสถาปัตยกรรมและประวัติศาสตร์
ของเรือนแถวไม้สองชั้นในตลาดเก่าหัวตะเข้ ทั้ง
ด้านวิธีการก่อสร้างและการใช้สอย แต่อย่างไรก็ดี
สำหรับการประเมินคุณค่าของบ้านเลขที่ 162 ต่าง
ออกไป ในงานวิจัยนี้ได้พิจารณาแล้วว่าบ้านเลขที่ 
162 มีคุณค่าด้านสุนทรียภาพเพียงด้านเดียว 
เพราะองค์ประกอบทางกายภาพหรือที่จับต้องได้
เท่านั้นที่มีความโดดเด่นเป็นไปตามคุณสมบัติที่
ก ำหนดไว ้ ในข ั ้ นตอนการทำว ิ จ ั ย  ขณะที่
องค์ประกอบทางประวัติศาสตร์ของบ้านเลขที่ 
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162 ไม่สามารถแสดงให้เห็นถึงเหตุการณ์หรือ
บุคคลที่เชื่อมโยงกับตลาดเก่าหัวตะเข้ได้ 

แม ้ อ ง ค ์ ป ร ะกอบของทร ั พย าก รทา ง
ว ัฒนธรรมของช ุมชนน ั ้นไม ่อาจม ีค ุณค ่าใน
ระดับชาติ แต่งานวิจัยนี ้ได้ดำเนินการกำหนด
คุณสมบัติของคุณค่าในแต่ละด้านให้สอดคล้องกับ
บริบทของท้องถิ่นซึ่งเป็นไปตามหลักการที่ 1 ของ
กฎบัตรการท่องเที่ยวระหว่างประเทศว่าด้วยเรื่อง
การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (ICOMOS, 2561) 
กล่าวถึงมรดกวัฒนธรรมมีระดับความสำคัญ
แตกต่างกันไม่ว่าจะเป็นระดับชาติ หรือ ระดับ
ท้องถิ ่น การสื ่อความหมายต้องนำเสนอความ
แตกต่างของระดับความสำคัญให้แก่ทั ้งคนใน
ท้องถิ ่นและผู ้มาเยือนด้วยสื ่อที ่เหมาะสม ซึ่ง
งานวิจัยนี้ได้นำผลการประเมินคุณค่าความสำคัญ
ของชุมชนตลาดเก่าหัวตะเข้มาสร้างเครื่องมือสื่อ
ความหมายด้วยแผนที่ใช้งานเฉพาะ (Google My 
Maps) ที่สมาชิกในชุมชนสามารถสร้างขึ้นได้เอง
และส่งออกผ่านสื่อสังคมให้ผู ้มาเยือนทำความ
เข้าใจก่อนและระหว่างการมาเที ่ยวชมชุมชน
ตลาดเก่าหัวตะเข้ได้ด้วยตนเอง 

สำหรับการกำหนดเส้นทางท่องเที ่ยวเพื่อ
นำไปสร้างบนแผนที่ใช้งานเฉพาะนี้ไม่ได้พิจารณา
จากปร ิมาณของค ุณค ่าหร ือเร ียงลำด ับตาม
ความสำคัญทางวัฒนธรรมที่มีอยู่ในสถานที่นั้น แต่
ได้นำแนวทางการสร้างเส้นทางเรียนรู้ด้วยตนเอง
ของ Failte Ireland (2561) มาประยุกต์ใช้ ซึ่ง
เส้นทางท่องเที ่ยวในชุมชนตลาดเก่าหัวตะเข้มี
ล ักษณะคล้ายกับประเภท “เส ้นทางกำหนด
ตายตัว” ที่กล่าวว่าเส้นทางลักษณะนี้เหมาะกับ
สถานที ่ที ่มีทางเข้า-ทางออกจุดเดียว จึงเลือก

ประเภทเส้นทางดังกล่าวมาใช้กับแผนที่ใช้งาน
เฉพาะนี้ 

 

ข้อเสนอแนะ 

การศึกษาครั้งนี้ครอบคลุมเฉพาะพื้นที่ชุมชน
ตลาดเก่าหัวตะเข้ ซึ่งส่งผลให้ความรอบด้านของ
ข้อมูล และความสัมพันธ์ของสถานที่ภายในชุมชน
กับพื้นที่ต่อเนื่องอาจยังไม่เพียงพอ ดังนั้นการวิจัย
ในอนาคตหรือการนำผลวิจัยไปใช้ประโยขน์ 1) 
ควรศึกษาพื้นที่ทั้งในและบริเวณโดยรอบที่มีความ
เชื่อมโยงกับชุมชน ขณะที่แผนที่ใช้งานเฉพาะที่
สร้างขึ้นเพื่อการท่องเที่ยวด้วนตนเองยังขาดการ
ประเมินจากผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง 2) ควรนำเส้นทาง
ท่องเที่ยวไปทดลองใช้จริงและรับฟังความคิดเห็น
จากผ ู ้ ใ ช ้ ง าน เพ ื ่ อนำ ไปปร ั งปร ุ ง  3 )  ควร
ทำการศึกษาคุณค่าทางวัฒนธรรมอยู่เป็นระยะ
เพราะการเปลี่ยนแปลงที่มีขึ ้นกับทรัพยากรทาง
วัฒนธรรมในอนาคตอาจส่งผลต่อคุณค่าทาง
วัฒนธรรมของชุมชนได้ 4) ควรนำผลการศึกษา
คุณค่าทางวัฒนธรรมที่ได้กลับไปให้ผู้คนในชุมชน
ได้ร่วมตรวจสอบ และให้ผู้ที่มาเยือนได้ร่วมแสดง
ความคิดเห็นต่อคุณค่าในแต่ละด้านด้วย และ 5) 
อาจนำผลการว ิจ ัยไปใช ้ เป ็นแนวทางในการ
วางแผนและสร้างเครื่องมือสื่อความหมายอื่นได้ 
ทั ้งในแหล่งหรือนอกแหล่ง เพื ่อส่งเสริมความ
เข้าใจทั้งคนในชุมชนและผู้มาเยือนให้ตระหนักถึง
วัฒนธรรมที่มีความสำคัญของชุมชนตลาดเก่าหัว
ตะเข ้
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